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80-95% wynosi ws kazni k ni epowod:
przy wprowadzani u nowych

Clayton Christensen
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35% nowych produktow ni e
ZWrotu inwestycji
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20-:21% nowych produktow | est
przed wdrozeni em,-348tkol e n
wpadki rynkowe
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T poznanie preferencji
BLUEFOX obni zeni e tych deklarownych jak i

ryzyka ni euswi adami al
kosztownej ,
wpadki rynkowej ;

NEURO

jdg minimalizacja

wydat k o-w__
wprowadzenia

dlaczego warto produktu na
. rynek
testowac¢c produkt ?

dostosowanie \

produktu do realnych :

oczekiwan r yn kypwgdzenie
konkurencji w
zaspokojeniu potrzeb
klienta
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produkt ?

Gdy nie wiesz :

Aw jaki sposédlzi anh @ dbi orwidoky
dotykanie, u z y w groduletu?

A jak sprawdzi s ioa nar 6 z nrynkach?

Aczy sar ozwi adan iga@ldejszy efekt,
angaz wwa @& sstopniu?

Testpr oduk tyu¥Y
opakowanipayY

Amo z test
sukcesu 2
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BLUEFOX Chcemy s zc z e g dltomwm zcechyé perfekcyjnego
r oz wi a @ nproduktowego, u s t uimgarnetowej,
konceptu reklamowego.

Taka wiedza pozwala u n i k sy#udcji niedopasowania
produktu do konsumenta, a w konsekwencji chybionych
inwestycji i straty poniesionychna kt ad 6 w

NEURO | | - |
Wymaga to wiarygodnych metod 1| specjalistycznej
jdg wiedzy, at a k unigatowych wé wi atskalie pz wi a z
eksploracyjnych. Wymaga przede wszystkim odwagi do
zakwestionowania o b o wi g z unie|gydangch metod.
udoskonal 1l €
rozwl gzani e
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poszerzony



n
BLUEFOX

NEURO

»
oa Jdg

dostarcza kompleksowych

WZOoOrcow |
optymalizacji produktu
poprzez:

ldlast rukcj i

A precy ziynjfnoar ma ctgmat tego, kt O r ¢
koncepcja produktu czy opakowania jest
najlepszaiman aj wi e kzanse na rynkowy
sukces

Ainfor mawn let 6ceehy wnaj wi ek s
stopniu wpt y wraajsagp r z e p@duktu w
danejbr anzy

A rekomendacje d ot y ¢ engrdualnych zmian
(grupa docelowa, s k t @atluktu, opakowanie,
b o d Zsensoryczne, cena)

A ws t e protetypy lub koncepty uwz gl edn i
wyniki optymalizacii

A rekomendacje d ot y c strategié rynkowej
danego produktu, aby ma k sy mal iegoo w
sprzedaz
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To proces zaawansowanej weryfikacji pr od u k t
opakowiareklam w oparciu o badania
biometryczne

Innowacyjny Neuro Judge uwalnia od zawodnego
NEURO polegania na deklaraciachk onsument 6w

“ Jdg Mierzymy prawdziwe, niesterowane reakcje na

poziomie u k + anerhwowego.

neuro judge Dokt adki @$1 a

Aoptymalomg i get & aenje ¢produktu,
opakowania

A kluczowe cechy sensoryczne

Awtasgirwugecel owa

A opt y ma bk npeduktu
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Sprawdzamy cechy sensoryczne pr ot ot y pov

Aksztat't
A kolor
A zapach

NEURO A Sm,ak_
Adzwi ek

L
“Jdg A wr a z eaotykoave

neuro judge
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neuro judge -
INstrumentarium

Eye-Tracking

pomiar ruchu g at edznych |
skupienia wzroku

pobudzenie u k t a deawvowego
(reakcjagalwanicznas k 6 r y )

Detekcja emocji

odczyt rodzaju emocji z ekspresji
twarzy respondenta

EEG

pomiar fal mo z g o w\emdtje
respondenta, w tym  jego
Z aangaz o Wwacemntracja i
frustracja
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IMOTIONS ACADEMY

January 11, 2017

Upon recommendation of the iMotions Academy team, we hereby acknowledge that
Jacek Pogorzelski

Has complied and completed all courses and training requirements in the iMotions Academy
program, and is now bestowed the honor of being

iMotions Certified

e
Peter Hartzbech Robert Christopherson IMOTIONS
Founder and CEO Director of Academy

>

IMOTIONS ACADEMY

January 11, 2017

Upon recommendation of the iMotions Academy team, we hereby acknowledge that
Maciej Dobrzynski

Has complied and completed all courses and training requirements in the iMotions Academy
program, and is now bestowed the honor of being

iMotions Certified

Peter Hartzbech Robert Christopherson
Founder and CEO Director of Academy
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neuro judge -
s . adresowanyd o bi at ejzdobywa 35% rynku,
Wt ascil wa Jr UR=zksci rytaku ( a0kmibalizue

wi e kszeas ¢ r y nk ul0% rynku
docelowa nie jest pierwszego produktu

obstugiwana to nie jest

braku oferty adresowany do

wt a s c iodbergyo

Jezel produkt Jjee®et i k ol e n yChquzi @zhalekignie

takiejf or mut y
nowego produktu,

k t O0zapgwni
maksymalne
pokrycie rynku przy
minimum
kanibalizacji portfela
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A szybka weryfikacja

A wykorzystanie

naj wazniejszygdéat nej

cech produktu,
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wtedy gdy czas to
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